26 SEPTEMBER 2016
APENHEUL APELDOORN

Het congres voor hids,jungeren en familie marketeers

| YOUNGWORKS @

Een hijhjE in de
marhe’ring keuken
van o.a.?

wijze hirepd,
%%5 @ttsling

Baby’ baby!

o

Loek?e @ samhoud|media
QV% unicef&®

FrieslandCampina nie

L S\ 4

O L)
nicxelodeon N ZﬁPP
(o)
(‘Q CROWD.DNA

RTLMCN
LS MULT] CHANNEL NETWORK

& imm




Frugramma

0830 Onfvangst Bootcamps Round table sessions

0915 Opening
Welkom door de dagvoorzitter

Trendpresentatie

Van Pester Power tot EmPowerment

Kids en Jongerenmarketing 25 jaar:

toen, nu en visie op de toekomst van dit vakgebied
Maartje van Osch, FamilyFactor

(bijzonder: zelf al 25 jaar betrokken bij het event!)

Nederlandse jeugd- en familiefilm: top or flop? UFEninH
Hoe zet je een Nederlandse jeugd- en familiefilm

succesvol in de markt?

Harro van Staverden, producent, Phanta Basta!

Round |
Kirby Beckman, Manager Strategy & Creative, BrandDeli

Best Practice Round 1l
Keynote

The story behind the creation of a killer app for
Albert Heijn
Jip Samhoud, founder, &samhoudmedia Round Il

Tupi: Talks
10.55 Break

1.5 Buuh:amps.
('S8 Round table sessions

1700 Afsluitende keynote

17.30 END! Borrel & Bites

www.hi:lsenjungeren.nl/:ungres



Buuh:amps

11.00 BabyTrends Kids, Youth & Social 1. Leneration Swipe:
Openingslezing Carola Siksma-Ruiters Catelijne Rutten zeq maar dag tegen YOLO!
Babytrendwatcher, hoofdredacteur Nwsgrg Onderzoek Gaby Siera
BabyWereld en BabyStuf.nl Pamela Potters managing partner, Beautiful Lives
PAM Ouder en Kind
11.25

2. Young Uncovered: een schets van
Nederlandse jongerencultuur

Rutger van den Berg

Research consultant, Youngworks

11.30 Best FFEII:ﬂEE gezocht! Zapp Your Planet: 11.50
Best practice Online Operatie Olifant Fower To The People
Liesbeth Demmenie - Lergner Ronen Wolf
portalmanager NPO Zapp en Zappelin Development Manager Digital,
RTL Nederland en RTL MCN

Innovative ways for Family research
> best practices

> how to use visual stimulus

Judith Lieftink

Director, Crowd DNA Amsterdam

Met de trein gaat een wereld voor ze
OpEn

Van NS family strategie tot 80.000
gratis reizende kids

Claudia Zwitser-Kuijpers
Communicatiemanager a.i.
consumenten, NS

12.00 ROLIND | 12.15 ROLND |
12.30 ROUND LI 12.45 ROLIND 1l
Experts Digitale media Kids k Vioggen Leneraties
van de Liselotte van Wickeren Suzanne Délle Inez Groen
Topic Talks UX onderzoeker - gespecialiseerd in Youngworks

UX voor kinderen
Reclamecode voor voedingsmiddelen:

Sabina Idler blur gezondheidsclaims en kinderidolen
UX onderzoeker - gespecialiseerd in Sylvie Verbiest
UX voor kinderen SMALL marketresearch & consultancy
Ben jij een expert op baby, peuter, Biedt VR kansen voor marketeers Hoe betrek & bereik je jongeren?
kleuter gebied? Laat het me weten in het onderwijs? Nina Hoek van Dijke & Mauri Spooren
op v.weijmans@euroforum.nl Frederiek de Vries Robbé Jong & Je Wil Wat

Specialist educatie en onderwijsmarketing,

Podium

Tim van Polen
Communicatieadviseur en specialist
nieuwe media, Podium

Influencer Marketing

Hot or Not

Hanneke Bouma

Account & Strategy, Young Originals

www.hi:lsenjungeren.nl/ Ccongres

Framily

Amélie Rombauts

European Millennial Family Intelligence,
Trendwolves

Filip Lemaitre

researcher en partner, Trendwolves

Visual Lulture
Judith Lieftink
Director, Crowd DNA Amsterdam




Round table sessions

Baby,
Feu’rer‘, Kileuter

Inspirerende cases gezocht!
Graag ontvang ik meer info :)
v.weijmans@euroforum.nl
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Jongeren

Jongeren zijn net mensen
Hoe bereik je jongeren?
Van Snapchat tot condoom. Van WhatsApp tot.....
Joppe Andriessen & Kim van Dongen
creatief team van Youngworks
Lo-creatie met jongeren bij de overheid
Nina Hoek van Dijke, Jong & Je Wil Wat
Bernd Wondergem, Ministerie van Veiligheid en Justitie
Jongeren & Events
Mitchel Bovenlander
CEO en eigenaar 4PM Entertainment

Kids

"De Anti Pest Llub™, van onoplosbaar
probleem naar succesvol TV format
Hoe activeer je kinderen om zelf het pesten aan te pakken?
Robert Fortuijn en Monique Rozendal, eindredacteuren
kinderprogramma'’s Evangelische Omroep
Hoe zet je naast een mannenmerk een hu:lsmer'h neer?
Emile Op de Coul, manager VI Kids, Voetbal International Kids
Hester van Dalen, brand activation manager VI, Voetbal International Kids
‘Beleef jouw doelgroep’
Sanne Weber, Productmanager, Loekie
LINILEF Kid Power: een uniek concept waarl:uJ hlnderen
Op Een speelse manier leren over kinderrechten
Jacqueline Baljeu, marketeer Jeugd, UNICEF Nederland
Tessel in 't Veld, communicatieadviseur, UNICEF Nederland
10 jaar Sprookjesboom en hoe nu VEN:IEP'-’
Janske Wijga, manager Media & Brand Development, Efteling
Robine van den Hurk, Brand Marketeer, Efteling
Honey, waar zijn de kids?
Elles van der Schaaf - van Duijn en Vera Loos - Pilet,
RTL Nederland

Lampina Actieve Dag
inspeelt op de relevantie van m

Hoe Campina

Sr. Brandmanager Milk & Butter Milk

www.hil:lsenjungEren.nI/:ungrEE

Familie

voor families van nu!
Bianca Faaij

@ FrieslandCampina
Krista Kleinveld
partner FamilyFactor
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Als par’rner danweziq zijn op dit congres?

www.hidsenjongeren.nl-congres

Datum en locatie

Fersuunlijh :ungresadviEE.!

Uw gegevens

Euroforum



