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Gezinsmarketing en de rol van het kind
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Pierre & Vacances
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Dé uitvinders van het concept
bungalowvakanties, het subtropisch
zwemparadijs, de wildwaterbaan en nog
veel meer!
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Gezinsmarketing en de rol van het kind C}/,,gc
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Gezinsmarketing:
HET GEZIN BESTAAT NIET!

Kinderen als doelgroep:
GEZINSPRAAK!
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Wie herkent zich in dit gezin?



(entérpParcs

Of in dit gezin?
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Of in dit gezin misschien?
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Gezinsmarketing: hét gezin bestaat niet!

De gezinssamenstelling is de afgelopen 20 jaar sterk veranderd: 45% meer alleenstaande
oudergezinnen, daling in het aantal kinderen per gezin en de opkomst van het samengestelde gezin.
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Gezinsmarketing: leeftijd van het kind belangrijk in de behoeften

Van zekerheid en gemak wanneer je voor het eerst met je “new born” op vakantie gaat, tot vrijheid en
avontuur voor tieners.



Gezinsmarketing: HET GEZIN BESTAAT NIET! C}/,,gc

De uitdaging: hoe bindt je families met kinderen aan je merk....?

In een zo vroeg mogelijk stadium in het leven van het gezin.
Hoe behouden we ze gedurende het verdere leven van het gezin.



Vakantie is activiteit, jezelf uitleven en inspanning

vitaliteit

Activiteiten aventaurlijk Het gerelschap,
centraal paars de mensen centraal
16,6%
ingetogen
agua
14,6% rustig groen
17,.2%

De werelden in het BSR® model
; Vakantichelevingen voor kampeer-
controle zekerheid en bungalowrecreatie in Nederland

Vakantie is ontspanning en tot rust komen

Bron: Recron Nederland, VVV Zeeland  (entérParcs

...Start met segmentatie: KEEP IT SIMPLE!

Er zijn vele vormen van segmentatie, maar maak het niet te ingewikkeld. Maak een start en definieer een plan
of ambitieniveau voor de toekomst. Begin met een segmentatievorm die ook te implementeren is.



Kids 2-4

...Start met segmentatie: OP HET JUISTE NIVEAU!

Definieer en beschrijf de doelgroepen die je als bedrijf wilt en kunt benaderen.
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...onderzoek en sluit aan bij behoeften: KEEP IT SIMPLE!

Zorg voor een herkenbaar productaanbod, voorkom ingewikkelde boodschappen of behoeften die vergezocht
zijn. En luister naar de doelgroep zelf!
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Kids vakantie
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| Pack&Go

\akantie met tieners

iz Gy

| Pack’Go
\ Baby vakantie
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... met nieuwe concepten afgestemd op de wensen van de doelgroep

Met behulp van een gedifferentieerde aanpak wordt ingespeeld op de specifieke wensen en behoeften van
specifieke doelgroepen.



Marke)t. Trendwatcher Tessa aan de Stegge zet in het ‘Cherry Picker Vakantietrenddossier 2014

ONLINE de topvijf vakantietrends voor 2014 op een rijtje.
) 1. ‘Multigeneratievakantie’
Dossiers
Cannes Lions 2014 Bij multigeneratievakanties zijn vakanties met de hele familie: kleinkinderen, ouders en
Dutch Digital Design grootouders. Grootouders hebben tegenwoordig een goede gezondheid, zijn reislustig,

hebben tijd en energie én betalen meestal de rekening.
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... met nieuwe concepten voor nieuwe doelgroepen

Inspelend op de trends en ontwikkelingen in de markt én veranderende gezinssamenstelling.



| Kom onbezorgd
| van elkaar geniet

|
Naalle drukle en emoles van d

|
| wast wel even tussenuit knigen
|  komen. In Canter Parcs kun j@
| dicht bij huis_Je verbiijft er og
| rustig midden in de nat wur, N
| groot én heel ken bij de ha
| 2elf om te bakommeren e
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...benader doelgroepen op het moment dat ze erover nadenken

Met behulp van branded content, non-branded content en partnerships worden, via relevante communicatie-

en distributiekanalen, met relevante content op een moment dat het voor de doelgroep een rol gaat spelen.



Kinderen als doelgroep: GEZINSPRAAK! M




Bron: Familie Kenniscentrum  Gntérparcs
=

Gezinspraak

Kinderen hebben een belangrijke inspraak gekregen in de keuze van hun ouders. Het gezin heeft zich
ontwikkeld tot DMU.



Kinderen als doelgroep: GEZINSPRAAK! M

De uitdaging: hoe speel je in de op invloed die kinderen hebben....?



Bron: Familie Kenniscentrum, het gedrag van de familie als DMU (2008) @,,,}pa,cs

...richt je op alle/ meerdere leden in het gezin

Weet wat de verschillende gezinsleden willen, benoemd de voordelen voor de gezinsleden en zet de
relevante kanalen in om ze te bereiken.



. Pack&Go

Vakantie met tieners

...weet wat gezinsleden willen...

Vertrouw niet (altijd) op je eigen jeugd, een expert in kinder- en familiemarketing kan helpen bij het
verkrijgen van inzicht.
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...benoem de voordelen voor verschillende gezinsleden...



WIJ Vakantie

Viebsite 0900 6606600 (€ 0,50 p'm
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Nieuw: Voor het eerst 'alleen’ op vakantie

Pack&Go Vakantie met tieners:
een spannend avontuur vol ontdekkingen.

@me'J;Pan:s Klik hier indies

NIEUW: Pack&Go Vakantie met tieners

Op vakantie met jonge ontdekkers? Ze kiezen zelf of ze binnen of buiten slapen.

Gratis upgrade van 4- naar
6-persoons cottage |
-entent voor 2 kids:
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...en communiceer via de relevante communicatiekanalen...



Ben je tussen 9 en 13 jaar? Ga als
JOEPIE-reporter samen met je ouders
op avontuur in Center Parcs en test als

eerste het supercoole Pack&Go weekend!

Geef je beste N
CAMOUFLAGE-TIPS

...en win een spannend

Pack&Go weekend bij Center Parcs!

N I EUW
PACK&GO

VAKANTIE MET

TIENERS

VOOR

| €359 |

Nieuw: Voor het eerst "alleen’ op vakantie

..maar: KEEP IT SIMPLE!

Voorkom dat de boodschap en het “verhaal” te complex worden.
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Kids Climate Conferance overhandigt Klimaatbundel
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...maak het relevant;: ACTUEEL en MAATSCHAPPELIJK

Kids Climate Conference: de mooiste creaties als inzending, een weekend lang “klimaat en milieu” met
meer dan 100 gezinnen en meer dan 90 publicaties met een mediawaarde van bijna 300K euro.



COOL FACTOR: Het avontuur van |e leven!
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...en: MAKE IT FUN!

Cool Factor als voorbeeld van een goed “verhaal” om de doelgroep kinderen aan te spreken.



Gezinsmarketing en de rol van het kind @_,,g,,ﬂa

Gezinsmarketing:

HET GEZIN BESTAAT NIET! Kinderen als doelgroep:
GEZINSPRAAK!

op het juiste
t het juiste
te kanalen

Communiceer

moment, met |
verhaal via de JulS




	Gezinsmarketing en de rol van het kind
	Slide Number 2
	Slide Number 3
	Slide Number 4
	Slide Number 5
	Wie herkent zich in dit gezin?
	Of in dit gezin?
	Of in dit gezin misschien?
	Gezinsmarketing: hét gezin bestaat niet!�De gezinssamenstelling is de afgelopen 20 jaar sterk veranderd: 45% meer alleenstaande oudergezinnen, daling in het aantal kinderen per gezin en de opkomst van het samengestelde gezin.
	Gezinsmarketing: leeftijd van het kind belangrijk in de behoeften�Van zekerheid en gemak wanneer je voor het eerst met je “new born” op vakantie gaat, tot vrijheid en avontuur voor tieners.
	De uitdaging: hoe bindt je families met kinderen aan je merk….?
	Slide Number 12
	Slide Number 13
	Slide Number 14
	Slide Number 15
	Slide Number 16
	Slide Number 17
	Slide Number 18
	Slide Number 19
	De uitdaging: hoe speel je in de op invloed die kinderen hebben….?�
	Slide Number 21
	Slide Number 22
	Slide Number 23
	Slide Number 24
	Slide Number 25
	Slide Number 26
	Slide Number 27
	Slide Number 28
	TAB PRESENTATIE.pdf
	Presentatie – Bas Post


